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James Alexander Campbell Brown, Siyasal Propaganda, Istanbul: Aga¢ Yaymecilik, 1992

Propaganda kavrami, baskalarinin kanaatlerini degistirmek olarak tanimlanmaktadir. Bu tanim
modernlesme siirecinde onemli degisiklikler gecirmis; daha ¢ok kitleleri etkilemek amaciyla ikna
giicii yiiksek olan hitap ediciler tarafindan hedeflenen konularda kamuoyu olusturmak igin
kullanilmistir. Boylelikle propagandaci, aynmi diisiinceler etrafinda etkiledigi bireyleri bir araya

toplayarak kamuoyu olusturmak isteyen kisi olarak ifade edilmektedir.

Siyasal Propaganda adindaki eserin terciimesi ilk olarak Yusuf Yazar tarafindan yapilmis ve Agac
yayincilik araciligryla 1992 yilinda yayinlanmistir. Son olarak da Behzat Tang'in ¢evirisiyle,
Bogazi¢i Yayinevi tarafindan 2000 yilinda Beyin Yikama ve Ikna Metodlar: adiyla yayimlanmistir.

Degerlendirmede, ilk terclime eser esas alinmistir.

Daha ¢ok dini konular etrafinda kitleleri ikna etmek icin ugrasan kilise mensuplar1 tarafindan
kullanilan propaganda teknikleri, dinin politik konularda algi alan1 olusturmasiyla 16. ve 17. yy
Avrupal1 devlet adamlar tarafindan siyasi bir kitlenin olusturulmasi i¢in odaklanilan konulardan bir
tanesi olmustur. Giiniimiizde ise devlet adamlar1 dini dogrudan degil dolayl: yollarla kullanarak ikna
yolu izlemektedir. Degerlendirmeye alinan bu eser, siyaseten iktidara gelmek isteyen kisilerin
propaganda tekniklerini kullandigin1 ve Kkitlelerin propaganda igerikli sdylemlerden etkilendigini

ifade etmektedir.

Yazar, kitapta siyasi propaganda konusunun degerlendirmesini iki baglik altinda ele almistir. Bunlar,
birinci béliimde “Propaganda ve Iletisim”, ikinci béliimde ise “Siyasal Propaganda”dir. En son
kisimda da Bibliyografya ile yararlanilan kaynaklar belirtilmistir. Kitap, konu olarak giincel eserlere
kaynaklik etmesi, propagandanin kurumlardaki islevini farkli tanimlamalar ve 6rneklendirmelere
araciligryla anlam karigikligini ortadan kaldirmasi bakimindan énemlidir. Eserin 1992 yilinda iki
boliimii ve 2000 yilinda ise tamamin terciime edilmesi neticesinde gilincelligini yitirmis oldugu
diistintilmektedir. Ancak gegmis yillarda yayinlanmis bu eserin degerlendirilmeye alinmasinin temel
sebebi, bu kitapta propaganda konusunun tarafsiz olarak ele alinmasi ve Tiirkce literatiirde bu tiir
kaynaklara nadir rastlanilmasidir. Dolayisiyla bu kitap, klasiklesmis bir eser olarak giindemdeki
propaganda konulu caligmalara kaynaklik etmekte ve Onemini korumaktadir. Kitap, genel bir

ifadeyle akademik alanda ¢alisan kitlelere hitap etmektedir.

Eser, hangi durumlarda propaganda yapilmalidir ya da yapilmamalidir sorular1 etrafinda
sekillenmistir. Tarihte savag siirecinde yapilan propaganda ornekleri ile konu ele alinmis; boylece

eserde hem teorik hem de pratik bilgiler sunulmustur.
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Siyaset sosyolojisinin {riinlerinden biri olan propagandanin temelini, iletisim konusu
olusturmaktadir. iletisimin bas aktorii ise insanlar aras1 etkilesimi saglayan konusma olgusudur.
Konusma bir¢ok fiziki tutumun 6niine gecebilir ya da fiziki siddeti tetikleyebilir (1992, 9). Fiziki
tutumun zihinde uyandirmis oldugu bu iki algi iislubun kullanimi ile sekillenmektedir. Nitekim
propagandanin kavramsal olarak igerigini islup olusturmustur. Farkli mekanlarda yapilan
konugmalarda etkili bir islubun kitleleri olumlu yargilar dogrultusunda ikna edebilme Olgiitii
artmaktadir. Bunun tam tersi olarak hitap edenin, beyin yikama yontemi ile kitleleri aldatma yolunu
da kullanabildigi tizerinde durulmaktadir. Propaganda kavrami ele alinirken bilingli ve bilingsiz
yapilan olarak iki problemden bahsedilir. Bilingsiz, farkinda olmadan yapilan propaganda kitlelere
gecici ve alternatif fikirler sunmak icin yapilirken, bilingli olarak yapilan propaganda yazili
kaynaklar esas alindiginda tarihsel siire¢ icerisinde varligin1 koruyacaktir. Buna 6rnek olarak, ders
kitab1 niteliginde okutulan tarih kitaplarinin yazarlar1 kendi emperyalist taraflarinin dogrultusunda
hareket ederler (1992, 15). Egitim konusu da propagandanin en gizli fikir agilama silahlarindan biri
niteligindedir. “Her ne kadar kisa vadeli propagandalar herhangi bir yas grubuna ydnlendirilse de
tasarlanmig tam ve mitkemmel bir fikir asilama ¢ocuklar1 ve gencleri hedef almalidir. Ciinkii telkin
ve ikna edilmeye en miisait olanlar onlardir” (1992, 31). Dolayisiyla bu eser, egitim ve ikna
bakimindan, degerlendirilmeye alinmasi gereken niivelere sahiptir. Boylelikle kitabin i¢inden
ornekler verilerek, egitimin sadece bilgi vererek aydinlatma cabasi i¢inde degil aym1 zamanda
egitimcinin konusmalariin igerigi, ilgili kitleyi etkileme amaci da vardir. Bunu yaparken de egitim
ve Ogretime dahil olan gruplar igerisinde yas ortalamasinin altinda ki kesime dikkat ¢ekilmistir.
Fakat yazara gore her ne kadar etkilenmeye agik olan kesim belli olsa da bazen iktidar sahipleri bu

duruma ¢ok sicak bakmadigini ifade etmistir.

Kitabin, izerinde durdugu bir diger konu ise propaganda kavrami ve hitap edenin yanlis bilinen bir
yargt ile ifade ediliyor olmasidir. Propagandaci yanlis gordiigii bir inang ve tutum karsisinda durarak
ileri siirlilen doktrinlerin yok edilmesi ve dogru olanin yayilmasi ile ilgilenilmelidir (1992, 14).
Ancak gilinlimiizde propaganda igerigi ve propagandacinin rolii, ileri siiriilen doktrinler etrafinda
sekillenmekle kalmayip cikarin ve faydanin gozetildigi ikna yontemi olarak kullanilmaktadir.
Siyaset, egitim ve saglik gibi bircok konuda belirli bir kitleye sahip olmak isteyen hatipler kamuoyu
olusumunu propaganda yoluyla saglamaktadirlar. Brown, (1992) propaganday1 ele alirken “taraf
olunmusg bir goriisii, bu goriisii desteklemeyenler arasinda yayma amaci yapilmadikca propaganda
degildir” ifadelerini kullanir (1992, 16). Bu dogrultuda propaganda yapan hatip, zaten fikirlerinin
arkasinda olan kitle ile ilgilenmemektedir. Bu tip propagandalar daha ¢ok siyasetin menfi amaglarina
hizmet etmektedir. Dolayisiyla se¢im zamani parti mensuplarinin lehlerine olusturmak istedikleri

se¢men sayisini artirmak i¢in yapmis olduklari girisimler bu dogrultudadir.
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Kitabin diger bir boliimii olan siyasal propaganda bashiginda ise propagandanin giindelik
hayatimizda siklikla yer edindigi siyaset kurumuna deginilmistir. Yazar politikay1, propagandanin
en biiyiik rol aldig1 alanlardan biri olarak gormektedir. Nitekim politika yapicilar olarak adlandirilan
siyasilerin de kendilerine has ozellikleri vardir. Ikna etme kabiliyeti ile hitap eden kisinin,
sOylemlerini kitlelere agik ve anlasilir bir sekilde ifade etmesi gerekmektedir. Yazar eserinde

propagandanin uygulanma siirecindeki teknikleri temellendirerek okuyucuya sunmaktadir.

Demokrasi ilkelerini gozeten siyasi liderlerin varlig1 ve otoriter tutumlari, kitlelerin bir arayisin i¢ine
girmesini mimkiin kilmaktadir. Ancak Almanya’da Hitler’in Yahudiler iizerinde yaptirimlari
demokrasi ile bagini koparan bir tutumdur. Yazar, Hitler'in amacinin Almanlar1 anti-Semitik
yapmak degil, Yahudilerin kendilerini Alman ulusu iginde bir azinlik gibi hissettikleri i¢in giinah
kegisi ilan edildigi bir ulus olarak gérmek oldugunu savunmustur. Almanya’nin Halki Aydinlatma
ve Propaganda Bakami olan Paul Joseph Goebbels, propagandayi psikolojik bir silah olarak
kullanmis ve daima Hitler’e sadik kalmistir. Bunu saglarken de kullandig: etkili iletisim araci, radyo
olmustur. Goebbels’in radyoda kitleleri etkilemek i¢in yaptig1 sdylem ise “Sieg Heil!” (Yasasin
Zafer!) olmustur. Yazar bu ifadeyi hipnotik ve iirkiitiicii bir tezahiirat olarak kabul etmektedir. S6z
konusu tezahiiratin altinda yatan gergek bir zafer olmasa bile Alman devleti ve toplumunun yenilmez

bir gili¢ oldugu diisiincesini canli tutulmak istenmistir.

Yazar, tarihten siyasal propaganda 6rnekleri ile dikkate alindiginda Almanya’da Adolf Hitler (1889-
1945), Italya’da Benito Mussolini (1883-1945), Rusya’da Josef Stalin (1878-1953) 6nemli devlet
adamlar1 ve etkili propagandacilar olarak gdrmiistiir. Ozellikle Almanya’nin propaganda igerikli
sOylemlerini hitap eden Paul Joseph Goebbels, Alman halki iizerinde Hitler’den daha etkili
olmustur. Kitapta da bu orneklere deginilerek propaganda analizleri iizerinde durulmaktadir.

Nitekim propaganda konusunun anlagilmasi da bu 6rnekler iizerinden miimkiindiir.

Propaganda kavrami, psikolojik bir terim olmakla birlikte sosyolojik bir fenomen olarak da ele
alinmaktadir. Kitapta propaganda teriminin iletisim temelli oldugu ve siyaset kurumuna hizmet
ettigi lizerinde durulmustur. Bu kitap propaganda konusunu ¢alisacaklarin elinde bulundurmasi
gereken temel akademik ve didaktik eserlerden biridir. Ele alinan farkli bakis acilar1 ve propaganda
tanimlamalar sayesinde yol gosterici bir kaynak olmustur. Nitekim her iki ¢eviride de farkliliklarin
olmas1 muhtemeldir. Ancak eserin giincel olarak tekrar literatiire kazandirilmas:1 gerekmektedir.
Sosyal bilimlerde propaganda konusunun giincellik kazanmasi ile bu tiir eserlere ihtiyac

duyulmaktadir.
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